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Mittmedia valjer SDR for sina gratistidningar
i norra Sverige

Affaren ar tecknad pa tva ar och har ett potentiellt ordervarde pa
narmare 20 miljoner kronor. Initialt berors Dalarna (Falun & Avesta),
Sundsvall, Halsingland och Gavle.

Det ar forsta gdngen som en stor tidningskoncern, utéver SDR-koncernens egna
DirektPress-tidningar, valjer att distribuera sina gratistidningar pa helg och med
Svensk Direktreklam.

— Mittmedia behéver ha en kostnadseffektiv distribution som samtidigt passar
gratistidningarnas strategi, darfor har vi valt att teckna ett ramavtal med SDR,
sdger Tony Bergstrom, forsaljningschef pa Mittmedia.

— Det ar fantastiskt roligt att vi fatt Mittmedias fortroende i denna affar. Vi
hoppas att fler nu sneglar pa SDR som en kostnadseffektiv och kompetent partner
nar det géller distribution av gratistidningar, sager Karin Sorte, marknadschef pa
Svensk Direktreklam.

Mittmedia ar ett av Sveriges ledande medieféretag med 10 nyhetssajter, 19
morgontidningar, appar, e-tidning, gratistidningar, radio, direktreklam och
tryckeriverksamhet. Mittmedia Forvaltnings AB dr moderbolag i mediekoncernen
med flera regionala medieféretag som dotterbolag i Sverige.

For ytterligare information kontakta géarna:

Karin Sorte, marknadschef pa Svensk Direktreklam,
0708-15 80 15, karin.sorte@sdr.se

Tony Bergstrom, férsaljningschef Mittmedia,
070-593 29 09, tony.bergstrom@mittmedia.se

Om Svensk Direktreklam

Svensk Direktreklam dr Sveriges storsta privata direktreklamforetag och sysselsdtter ndrmare 400 anstdllda pa 40
franchiseforetag. 10 000 deltidsanstdllda utdelare gor foretaget till Sveriges storsta ungdomsarbetsgivare. Foretaget har mer
dn 35 drs erfarenhet av direktreklam och distribuerar drligen over en miljard trycksaker till Sveriges konsumenter. Foretaget
arbetar i hela vdrdekedjan kring direktreklam: fran kampanjmdl, mdlgruppsurval, idé, utformning, tryck och distribution av
reklamtrycksaker till uppfoljning och mdtning av reklamens effekter. Direktreklam dr ett av Sveriges starkaste medier med
ett genomsnittligt observationsvdrde inom sdllanképshandeln pa 55 procent. Svensk Direktreklam dr postoperator och
hanterar oadresserad reklam. Svensk Direktreklam dr miljocertifierad enligt ISO 14001 och omsdtter cirka 500 Mkr. SDR-
koncernens totala omsdttning, inklusive action marketing och gratisdistribuerade lokaltidningar, uppgar till cirka 750 Mkr.



